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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      微博（Weibo），即微型博客（MicroBlog）的简称，也即是博客的一种，是一种通过关注

机制分享简短实时信息的广播式的社交网络平台。

      微博是一个基于用户关系信息分享、传播以及获取的平台。用户可以通过WEB、WAP等各

种客户端组建个人社区，以140字（包括标点符号）的文字更新信息，并实现即时分享。微博

的关注机制分为可单向、可双向两种。

      微博作为一种分享和交流平台，其更注重时效性和随意性。微博客更能表达出每时每刻的

思想和最新动态，而博客则更偏重于梳理自己在一段时间内的所见、所闻、所感。因微博而

诞生出微小说这种小说体裁。

      2014年3月27日晚间，在中国微博领域一枝独秀的新浪微博宣布改名为&ldquo;微博&rdquo;

，并推出了新的LOGO标识，新浪色彩逐步淡化。

      微博包括新浪微博，腾讯微博，网易微博，搜狐微博等等，但如若没有特别说明，微博就

是指新浪微博。
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第四章微博产业发展现状分析
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